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2024～2025年度ライオンズ・インターナショナル・
マーケティング・アワード受賞者の皆さん、

おめでとうございます。
そしてアワードの審査の対象としてマーケティング・
キャンペーンを提出してくださったすべてのクラブに

感謝申し上げます。



CA 1
ジャマイカ

ライム・ケイ・サイバー・
レオクラブ
60 B地区

このマーケティング・キャンペーンは、活
気あふれる魅力的なソーシャルメディアコ
ンテンツで新会員を呼び込むことに力を入
れました。クラブはバーチャル形式のオー
プンハウス（見学会）をいくつか主催し、
ライオンズ・インターナショナルのブラン
ドに沿った奉仕事業を大々的に紹介しまし
た。

目標

• 5人の新会員

• ソーシャルメディアのエンゲージメントを
20%増加させる

結果
• 8人の会員候補者
• 29人のイベント参加者

• ソーシャルメディアのエンゲージメントが目
標の20%を超える増加

• Facebookの閲覧回数：555 回
• Instagramの閲覧回数：1289回

ソー
シャル

メディ
ア

「参加しよう」のソーシャルメディア投稿

PRのEメール

ソーシャルメディアの
動画

「参加しよう」の
ソーシャルメディア投稿

「参加しよう」の
ソーシャルメディア投稿



CA 2
カナダ

フリートン・
ライオンズクラブ
A 15地区

このマーケティング・キャンペーンは、新た
に若い会員層を呼び込むための対面形式での
地域勧誘行事を紹介するために企画されまし
た。クラブはボードゲームの日、工芸フェア
ブース、資金獲得活動などのイベントを開催
しました。

目標

• 会員を増やし、会員の平均年齢を下げる

• 地域社会への働きかけを増やす

結果

• 8人の入会者及び15人の会員候補

• 会員の平均年齢を78歳から54歳に引き下げ
た
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パンフレット

デジタル広告

ソーシャルメディアでの
招待

ウェブページ

地域の
看板
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CA 3 アルゼンチン

リシステンシア・ライオンズクラブ
O 2地区

このマーケティング・キャンペーンは、地域の
視力・糖尿病・食料支援に関連する奉仕事業を
推進しました。これには「子どもたちの視力向
上を支援しよう」と呼ばれる長期にわたるキャ
ンペーンも含まれています。クラブはテレビ、
新聞、ラジオといった従来型のメディアを通じ
て、その活動をPRしました。

目標

• 地域社会における存在感を高める

• 会員を増やす

結果

• 9人の入会者及び5人の会員候補

• メディア報道の複数例

ソーシャルメディアでの勧誘

メディア報道

奉仕事業の動画
奉仕事業の動画メディア報道

「参加しよう」のソーシャルメディア投稿
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CA 4
英国

チェプストウ・カルディコット・
ライオンズ
105 CW地区

このマーケティング・キャンペーンは、
「ライオンズに会おう」勧誘イベントを
PRしました。クラブはビデオ、ソーシャ

ルメディア投稿、ポスター、口コミの
ネットワークを活用し、ライオンズクラ
ブを支援する唯一の方法として会員にな
ることを強制するのではなく、代わりに
「ライオンズの友」という名誉会員の称
号を与えました。

目標

• 5人の新会員

• 勧誘イベントを主催する

結果
• 5人の入会者及び4人の会員候補

「参加しよう」のソーシャルメディア投稿

「参加しよう」のソーシャルメディア投稿

「ライオンズに会おう」ウェブサイト

勧誘イベントのプロモーションビデオ
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CA 5
フィリピン

セブ・シティ・ペルタン・
ライオンズクラブ
301 B2地区

このマーケティング・キャンペーンは、ク
ラブの知名度を高め、クラブ会員の拡大に
関心を呼び起こすために大規模な文化フェ
スティバルを推進し、個人や組織にその使
命でつながりを持つよう呼びかけました。
クラブはラジオやソーシャルメディアを大
いに活用していることをPRしました。

目標

• 5人の新会員

• ソーシャルメディア・チャンネルで100人の新
規フォロワー

結果

• 9人の入会者及び6人の会員候補

• ソーシャルメディア・チャンネルで411人の
フォロワーを獲得

• フェスティバルに400万人以上が参加

• Facebook：閲覧回数 214,800回

勧誘イベントのソーシャルメディア投稿

「参加しよう」の
ソーシャルメディア投稿
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CA 6 インド

フバリ・レオクラブ
317 B地区

このマーケティング・キャンペーンは、
WhatsAppによって奉仕アクティビティの最

新情報を届けることに力を入れました。クラ
ブは従来のメディア報道を通じてより多くの
人々に情報を伝え、心をつかむソーシャルメ
ディア投稿で人々の意欲をかき立て、ライオ
ンズ・インターナショナルのブランドを使用
して頻繁に資金獲得活動を行いました。

目標

• 20%の会員増

• ブランド・アイデンティティと情報発信の強化

結果

• 12人の入会者及び35人の会員候補

• 35%の会員増

• 1リールで8,000インプレッション

• 50件以上の奉仕事業を実施

会員拡大運動のソーシャルメディア投稿
メディア報道

ソーシャルメディアでの勧誘
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CA 7
ニュージーランド

マンガハイ・ライオンズクラブ
支部
202 K地区

このマーケティング・キャンペーンは、ク
ラブに入会することについて過去に関心を
示したことのある地域の人々と関係を築く
ために、様々なデジタルおよび従来型チャ
ンネル、そして積極的な電話連絡によって
会員勧誘の取り組みを推進しました。

目標
• 2024年末までに総会員数20人

結果

• 総会員数22人
• 10人の入会者及び10人の会員候補

「参加しよう」のソーシャルメディア投稿

「参加しよう」の
ソーシャルメディア投稿

ウェブサイト

チラシ

Eニュースレター
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CA 8
ガーナ

アクラ・ゴールデン・
ライオンズクラブ
418地区

このマーケティング・キャンペーンは、
糖尿病教育向けのウォーキング、ラジオ
やテレビへの出演、会員候補への現地で
の資料の配布等を通じてクラブに対する
注目を高めました。また、クラブは楽し
いビデオやソーシャルメディアへの投稿
によってオンラインで参加する機会も設
けました。

目標

• クラブの奉仕の道のりを推進する

• 新会員を勧誘する

結果

• 10人の入会者及び7人の会員候補

• 3,000人以上に奉仕

• 200時間以上のボランティア時間

「参加しよう」のソーシャルメディア投稿

「参加しよう」の
ソーシャルメディア投稿

メディア報道

イベントのビデオ ソーシャルメディアでの勧誘
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